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Nicht einfach
zu spat?

Fragen an
Nikolaos Touras,
Geschftsfihrer
der KTC-Kiriti
Trading Company
GmbH, Wiirzburg

B Obwohl griechisches Olivendl in
Deutschland bislang so gut wie unbe-
keannt ist und dieser Markt ldngst von
ltalien und Spanien bestens abge-
deckt wird, sind Sie tiberzeugt, den
LEH fiir Thr Produkt gewinnen zu kén-
nen. Warum?

Nikolaos Touras: Es stimmt abso-
lut, Griechenland hat es versdumt,
sich mit Olivendl einen Namen zu
machen, Aber kein Image ist besser
als ein schlechtes! Die Qualitdt des
griechischen Olivendls jedenfalls ist
insgesamt so auferordentlich gut,
dass es von allen ausldndischen Ver-
marktern in grofien Mengen als Bulk-
ware gekauft und zum Verbessern der
eigenen Qualitdten benutzt wird. Ich
bin iiberzeugt, dass die deutschen
Verbraucher das griechische Oliven-
6l sehr wohl annehmen werden, wenn
sie es denn angeboten bekommen und
probieren konnen. Erst recht das Ol
aus den Bergregionen der Insel Kreta
gilt unter Fachleuten als eines der
feinsten. Und zur mediterranen Er-
nahrung gehort das kretische Oliven-
6l auf jeden Fall. Wir haben mit der
Olmiihle Renieris einen Produzenten
im duflersten Westen Kretas gefun-
den, der mit seinem Know-how und
technologischen Standard iliber un-
verschnittene Spitzenqualitéiten ver-
fiigt und das in Mengen, die auch die
Belieferung grofler Handelsketten zu
interessanten Preisen und nochmals
interessanten Gewinnspannen iiber
unser Zentrallager zulaft.

B  Preise sind das eine, konstante
Qualitdit das andere.

Touras: Wir konnen eine gleich-
bleibende Qualitit garantieren. Re-
nieris arbeitet mit dem Institut
MAICH in Chania zusammen und wir
selbst als Exporteur lassen zudem je-
des in den Handel kommende Ol von
einem anerkannten unabhéngigen In-
stitut stichprobenweise immer wieder
auf seine Qualitit tiberpriifen.

B Ohne generische Promotion
diirften Sie es gleichwohl schwer ha-
ben, auf dem deutschen Markt Fufs zu

Jassen, glauben Sie nicht?

Touras: Im Prinzip ja! Aber darauf
wollen wir nicht warten. Wir ver-
trauen vielmehr auf zwei wie wir mei-
nen sehr wesentliche Voraussetzun-
gen: Zum einen bieten wir dem Han-
del eine glasklare Kalkulation mit ga-
rantierten Spannen. Zum anderen ge-
hen wir aufgrund unserer Recherchen
davon aus, dass der deutsche Ver-
braucher unser griechisches Ol tat-
sachlich sucht! Bei uns kann er sicher
sein, ein exzellentes Extra Virgin Ol
zu einem Preis zu erhalten, der in je-
der Hinsicht iiberzeugt. Im iibrigen
arbeiten wir dullerst zuverldssig.

B lie halten Sie es mit der Ausstat-
tung bzw. mit Eigenmarken?

Touras: Unser Ol gibt es in der
Standard Maraska-Flasche sowie den
verschiedensten Flaschen und Gebin-
degréfen. Besonders flexibel sind
wir in der Gestaltung der Etiketten,
auch bei individuellen Winschen.
Neben "Renieris" und "Minos" pro-
duzieren wir auch Eigenmarken.



